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Tema: Concorrencia perfeita e oligopolio 
Semana: 05 

Principios vistos na Teoria da Firma: 

- O objetivo da firma e a maximizagao do lucro. A condigao necessaria e suficiente para 
que o lucro seja maximizado e que a firma escolha o nivel de produgao em que a Receita 
marginal = Custo marginal. A regra vale para todas as estruturas de mercado. 

Produgao de maximo lucro: Rmg = Cmg 

Ao escolher a situagao de maximizagao, a firma pode cair em tres cenarios: 

I. P > CTM: 

- RT > CT 

- LE > 0 

- Produzir 

II. P = CTM: 

- RT = CT 

- LE = 0 

- Produzir 

III. P< CTM 

- RT < CT 

- LE < 0 

- Deixar o mercado 

O proximo passo e aplicar esses principios norteadores do comportamento da firma nas 
varias estruturas de mercado. 

Concorrencia Perfeita: 



Caracteristicas: 

(i) Muitos produtores: nenhum produtor individualmente controla o mercado. 

(ii) Muitos consumidores: nenhum consumidor individualmente controla o mercado. 

(iii) Produtores sao tomadores de pregos: produtores nao escolhem o prego de seu 
produto, e o mercado que o define. 

(iv) Produto comercializado e homogeneo: consumidores nao fazem diferenciagao 
entre as diferentes empresas ofertantes. 

(v) Inexistencia de barreiras a entrada e saida de firmas. 

Os mercados concorrenciais podem ser observados principalmente em setores 
agropecuarios, para os quais os bens sao entendidos como commodities e os pregos sao 
determinados pelo mercado: leite, agucar, cafe, soja... 

Analise grafica: 

A estrutura de concorrencia perfeita deve ser analisada graficamente sob dois angulos 
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distintos: o do mercado e o da empresa. 



O prego de equilibrio do mercado e imposto a empresa. 



O mercado 



al Produtor 




CT me 



Cmg 



Demanda 
= Rmg 



Qequilibrio: 
Qo = Qd 



q 



Q de max lucro 



q 



Como o produtor desse mercado e pequeno, ele pode oferecer quantas unidades ele 
quiser no mercado que o prego nao vai se alterar. 0 prego e constante. Assim, no caso da 
concorrencia perfeita a demanda do produtor individual e igual ao prego que, por sua vez, 
e igual a receita marginal. 

P = Constante = Rmg 

Para todas as unidades adicionais vendidas, a receita recebida e a mesma e igual ao 
prego. 

Alem da Rmg, o Cmg tambem esta representado no grafico do produtor e e uma curva 
ascendente. O custo marginal cresce porque os rendimentos do trabalho sao 
decrescentes. Ou seja, a contratagao de trabalhadores adicionais produz menos, fazendo 
com que as unidades adicionais de produgao sejam cada vez mais caras. 

A ultima curva representada acima e a de Custo total medio. Essa curva tern uma 
trajetoria inicial descendente, encontra com o custo marginal, e depois comega a subir. 

Analisando a escolha do produtor: 

O produtor escolhe o nivel de produgao em que Rmg = Cmg. 

Para essa quantidade escolhida, no grafico acima, o P > CTme. Assim, estamos dentro do 
cenario I descrito acima: LE > 0 

Como este e urn mercado onde nao ha barreiras a entrada de firmas, este cenario ira 
atrair novas firmas ou ampliar as firmas existentes. A entrada de novas empresas e 
consequencia da existencia do lucro economico positivo, que funciona como urn incentivo 
adicional, ja que representa urn ganho extra em relagao a outros mercados. 

Com mais empresas, a produgao aumenta. 

Urn aumento da produgao, por sua vez, ira resultar em uma redugao de prego. 

Se P < CTme, ocorreria exatamente o contrario. O lucro seria negativo, haveria uma saida 
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de empresas do mercado e o prego subiria. 

A unica situagao em que nao ha saida nem entrada de firmas e aquela em que o LE = 0. 
Neste ponto, o mercado concorrencial esta em equilibrio de longo prazo. O lucro 
economico igual e zero e uma tendencia de longo prazo do mercado de concorrencia 
perfeita. Essa condigao e alcangada quando P = CTme. Assim, o prego cai ate esse 
ponto. Em resumo: 

- P > CTme (LE >0) 

- Entrada de firmas — > Aumenta a produgao total 

- Prego cai 

- P = CTme 

O processo inverso tambem e verdadeiro. 

- Se o P < CTme (LE < 0) 

- Ha saida de firmas do mercado — > Reduz a produgao total 

- Prego aumenta 

- Prego = CTme 

Em concorrencia perfeita, o equilibrio de longo prazo e aquele em que o LE = 0. 

Graficamente, a entrada de novas empresas expande a oferta do mercado, alterando o 
prego: 
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Urn exemplo na economia brasileira de intervengao governamental em mercados 
concorrenciais e dado pelas politicas de valorizagao do prego do cafe durante a Primeira 
Republica. 

O governo comprava quantidades de cafe e estocava, reduzindo a oferta de cafe no 
mercado. 

A menor oferta fazia com que o prego subisse. 

Como o prego ficava maior do que o custo total medio (P > CTme), novas firmas entravam 
no mercado, forgando novamente o prego para baixo. 
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Outro exemplo em mercados concorrenciais foi a agao argentina recente em relagao ao 
trigo. O prego do trigo aumentou no mercado internacional e, para reduzir o impacto no 
consumidor argentino, o pais restringiu as exportagoes do produto, de modo a aumentar 
sua oferta interna. O problema e que a redugao do prego do trigo desestimula a produgao 
na Argentina. Como consequencia, o prego do trigo volta a subir, nao mais por excesso de 
demanda, mas porfalta de oferta. 

Exemplos de exercicios de TPS: 

Questao 4 - 2008 

Recorde seus estudos sobre nogoes de Microeconomia. Considere uma economia — 
inicialmente sem relagoes comerciais com o resto do mundo — com urn mercado de urn 
certo bem, cuja curva de demanda e dada pela seguinte relagao entre pregos (P) e 
quantidades (Q): P = 390 - 3Q. 

Considere que o mercado opera em concorrencia perfeita para responder aos itens de (a) 
a (d). 

(a) Qual seria o equilibrio de mercado (P e Q em equilibrio), caso a curva de oferta do 
referido bem no mercado fosse descrita por P = 30 + 3Q? 

Para resolver — > iguala-se oferta e demanda do mercado: 

390 - 3Q = 30 + 3Q 
6Q = 360 
Q = 60 



Essas 60 unidades referem-se ao total das unidades ofertadas pelo conjunto dos 
produtores. Substituindo essa quantidade de 60 na formula de demanda, temos: 

P = 390-3X60 = 210 

(b) Em equilibrio, qual e a receita total, paga pelos compradores e recebida pelos 
vendedores? 

RT = PXQ = 210X60 = 12.600 

(c) Qual e o lucro dos vendedores em equilibrio no longo prazo? Justifique sua resposta. 
No longo prazo: 

Lucro economico = 0, situagao sem entrada ou saida de novas firmas. 

(d) Explique como se determina em equilibrio o custo marginal dos vendedores e 
determine o seu valor. 



Cmg = ? 
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O ponto de maximizagao de lucro para todos os produtores e tal que Cmg = Rmg 

Em concorrencia perfeita, vimos que o Prego e constante e igual a Rmg. Como nesse 
mercado as firmas sao tomadoras de prego, o prego de mercado e o prego da firma. 

Assim, nesse mercado, posso afirmarque: 

Cmg = 210 = Rmg = Prego 



Questao 4 - 2009 

Considere urn mercado de urn unico bem em concorrencia perfeita. As firmas produzem 
esse produto identico por meio de uma tecnologia de produgao com Cmg = 10 + 0,5q, 
onde q representa a quantidade produzida por cada firma individualmente. Suponho ainda 
que a demanda de mercado seja dada por Qd = 160 - 4p, onde peo prego de mercado. 

(a) Encontre a oferta de cada firma, ou seja, a quantidade que a firma deseja produzir 
como fungao do prego. 

Como o custo marginal e apenas de uma firma, e como o Prego = Cmg para uma firma 
individual, podemos escrever: 



P = Rmg = Cmg 
P= 10 + 0,5q 

Mas e necessario inverter a equagao, deixando a quantidade em fungao do prego e nao o 
prego em fungao da quantidade, tal como descrito acima. Invertendo: 

0,5q = P - 10 

q = P/0,5-10/0,5 

q = 2p - 20, para uma firma. 

(b) Encontre o prego e a quantidade de equil fbrio nesse mercado se o numero de firmas 
for igual a 10, de modo que a oferta de mercado seja 10 vezes a oferta de cada firma, tal 
como encontrado no item anterior. 

Quantidade oferta de 10 firmas = 10 vezes a quantidade de uma firma individual. Assim: 
Qmercado = 10. (2P - 20) 

Qmercado = 20P - 200 

Para encontrar o equilfbrio, iguala-se a oferta e a demanda de mercado: 

oferta = demanda 

20P-200 = 160 -4p 
24 P = 360 

P = 15 



Substituindo na demanda: 
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q = 160-4.15 = 100 

Qof = Qdem = 100 

(c) Determine a quantidade e o custo marginal de cada firma associada a essa 
quantidade, tendo em conta que as firmas, por serem identicas, produzirao, em equil ibrio, 
cada uma a mesma quantidade da mercadoria. 

Como a quantidade de mercado = 100 e o numero de firmas e 10, a quantidade de cada 
firma sera igual a 100/10 = 10 

Ou seja, 10 unidades sao produzidas por cada firma. 

Outro modo de resolver e substituindo o prego encontrado na formula de oferta da firma 
individual encontrada no item (a): 

q = 2p - 20 
q = 2. 15-20 
q = 10 

Como em concorrencia perfeita o Prego = Cmg, o valor do custo marginal das firmas e 
igual ao prego, isto e, 15. 

(d) Caso uma firma pudesse vender uma unidade a mais do produto pelo prego de 
equilibrio o lucro seria maior ou menor? 

Logica de maximizagao: Rmg = Cmg 

Com uma unidade a mais, a Rmg < Cmg 

Podemos observar isso para o exercicio em particular: 

Rmg = Prego = 1 5 
Cmg = 10 + 0,5q 
Para q = 1 1 

Cmg = 10 + 5,5 = 15,5 

Se a empresa decidisse produzir uma unidade a mais, o aumento do custo total seria de 
15,5 enquanto a receita total seria aumentada em 15. Seu lucro, portanto, seria 0,5 menor. 

Oligopolio 

Caracteristicas: 

(i) Poucas firmas 

(ii) Produto comercializado e homogeneo 

(iii) Existem barreiras a entrada e a saida de empresas. 

Exemplos de oligopolio: telefonia celular, postos de gasolina, companhias aereas, 
supermercados. 
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Ha dois tipos de oligopolies cooperativo e nao cooperativo. 

No caso cooperativo: 

- E possivel que haja combinagao de pregos entre empresas. 

- E possivel que haja combinagao da quantidade ofertada pelo mercado (caso da 
OPEP). 

- Maximizagao de lucros do grupo. 

No caso nao cooperativo: 

- Produtores competem via prego (cias de celular) 

- Produtores competem via quantidade (cias de celular) 

- Produtores competem atraves da marca 

- A analise de decisao sobre o oligopolio e feita atraves de uma arvore decisoria 
compativel com a teoria dos jogos. (Teoria dos Jogos foi desenvolvida por John 
Nash). Para essa teoria, as empresas tomam a melhor decisao dado o 
comportamento esperado dos demais concorrentes. 

No Brasil, a lei proibe a existencia de oligopolies cooperatives. 



